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WEDLUG BADANIA “TRUST IN
ADVERTISING™ [NIELGEN, 2[]2\]’
oPONSORIGN WYDARZEN 5POR UU&I}I[[]IEVm
BUDZI ZAUFANIE ODBIORGOW. WAZNIEJSZY
NIZ REKLAMA TELEWIZYJINA GZY ONLINE.
JEDYNIE REKOMENDAGJE 0D LUDZI |

o[ RONY INTERNETOWE CIESZA olE
WIEKSZYN ZAUFANIEM.
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OCZANI KIBIGOW™ [LUTY 2025]:

kibicObw zwraca
uwage na to, kto
sponsoruje
wydarzenie, druzyne
czy zawodnika

dostrzego
sponsorow na
strojach
zawodnikow, o
Zauwaza ich w
mediach (Internet,
media
spotecznosciowe,
telewizja)

/daniem badanych
nmarki, ktore
sponsorujq sport:

wzbudzgj
sympotleﬁ 64%)

sQ otrokcgjne dla
kibicow |64%]

wyrozniajq sie
sposSrod mnwxch

marek |60%

sprawiqjq, ze kibice
doceniajq ich
produkty I ustugi
[59%]

angazujq sie w
sprawy wazne
spotecznie |55%]

sq godne zaufania
|54%]




Chcq wspierac firme, ktora
sponsoruje wydarzenia sportowe,
ktére sq dla nich wazne [47%]

B [Jlaczego kibice g
" ¥ ku p Uja prod Ukty .‘ EESTOGEI;% {/Hrmo staje im sig

_ ma rkl / '-: Chcq okaza€ wsparcie druzynie,
; B~ ktora jest sponsorowana przez te

Wspierajace] | ISREa

Doceniqjq, ze ta firma wspiera
cenionq przez nich druzyne




Korzysci ze sponsoringu.

wzrost
rozpoznawal-
nosci marki

wizerunek
odpowiedzial-

budowanie
wiezi ze

wewnetrzne
Zadangazow-
anie

silniejsza wiez

trwate relacje
Z klientem

spotecznosciq Z klientami

nej marki

Firmy czesto

Wspieranie Sponsorowanie /aangazowanie Sponsoring to State wspieranie L :
s _ ; angazujq swoich
Inicjatyw druzyn w sport to skuteczny sposob tych samych COWNIKOW

sportowych sportowych przyktad na zwigkszenie druzyn pw iAWY

pozwala firmom sprawia, ze spotecznej widocznoSCi sportowych JAtYWy
: . o o ; : : : ; sportowe -
na tworzenie marka zyskuje odpowiedzialnos mMarki | buduje relacje S
trwatych wiezi sympatie Cl biznesu, ktory budowanie jej oparte na orpoaizoc'
Z kibicami, co spotecznosci, pozytywnie tozsamosci, co zaufaniu | W gorzeﬁ (5
przektada sie na ktora postrzega wptywa na moze przetozyC konsekwencii, co yu el w Y
wieksze je] dziatania jako postrzeganie sie na wzrost wzmacnia .
zaangazowanie realng pomoc firmy i jej sprzedazy. pozytywny .
I lojalnosce | wsparcie dla reputacije na wizerunek firmy . Przy)
g . iIntegraciji zespotu
konsumentow. otoczenia, rynku. W oczach : .
i . | wzmacnia
szczegolnie spotecznosci.
morale.

lokalnego.



Pytanie nie
brzmi

sponsorowac

torunski hokey.

Pytanie brzmi: ~~ ?



PARIET |

e cztonkostwo w “Klubie 100’

e | karnet VIP

e projekcja logo na telebimie
|min. 3 razy na tercje]

e informacja o wspotpracy w
kanatach social media klubu

e |0go na stronie www klubu

12 000 netto/sezon




PARIET Il

e reklama na bandzie [2m] lub
reklama podwieszana [1 modut]

e 2 karnety VIP | 2 karnety VIP
Premium

e projekcja logo na telebimie [min.
3 razy na tercje]

e informacja o wspotpracy w
kanatach social media klubu

e |0go na stronie www klubu

20 000 netto/sezon




PARIET Il

e reklama na bandzie [2m] lub
rekloma podwieszana |1 modut]

e 2 karnety VIP I 3 karnety VIP
Premium

e projekcja logo na telebimie [min.
3 razy na tercje|

e informacja o wspotpracy w
kanatach social media klubu

e |0ogo na stronie www klubu

40 000 netto/sezon
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PARIET IV

e rekloma na bandzie [2 x 2m] lub
reklama podwieszana [2 moduty ]

e 2 karnety VIP I 3 karnety VIP
Premium

e projekcja logo na telebimie [min. 3
razy na tercje]

e informacja o wspotpracy w
kanatach social media klubu

e |0go na stronie www klubu

luﬂn-"h Ry *0"/ |
* b/

¢ ‘,_l\

o0 000 netto/sezon




oPONSOR MEGZU

e OQgtoszenie o byciu sponsorem
meczu

e dodatkowe ekspozycje na
telebimie

e pakiet VIP na ten mecz

b 000 netto/jeden mecz ligowy




DZIRLANIA
GUSTOW

reklama na tafli

oznakowanie na odziezy
meczowej/ sprzecie
wykorzystanie wizerunku
zawodnikdw do reklomy sponsora
udziat zawodnikow w eventach
OONSOra

pDONSsoring meczu
necjalnego/eventu

pecjalna edycja gadzetow
ubowych z brandingiem
ODONSOra

..iinne pomysty :)

wycena Indywidualn
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